
吉林大学商学院市场营销双学位培养方案

 
一、培养目标
市场营销双学位培养具有经济学、管理学理论基础，系统掌握现代市场营销管理知识，包括市场营销调查研究、市场营销计划与控制、分销网络设计及管理、市场营销策划及运作等方面知识，突出营销管理创新能力培养，胜任企业营销管理实际工作的专门人才。
具体要求：
1．了解企业管理基本理论和分析方法；
2．掌握营销管理理论和相关业务知识；
3．形成较强的营销决策和执行能力；
4．外语达到4级以上，能够阅读文献和日常交流。
二、修业年限与学位
修业年限：两年
授予学位：管理学学士学位
三、招收对象与入学条件
具有我校正式学籍的全日制在校本科生，学有余力，其主修专业总成绩排名应在本专业前二分之一（含二分之一），无纪律处分记录者，可自愿从第一学年夏季学期申请双学位学习。申请学生必须跨学科门类学习。
四、主干学科与主要课程
主干学科：工商管理学、应用经济学
主干课程：组织行为学、管理学原理、微观经济学、会计学、人力资源管理、运营管理、经济统计学、财务管理、宏观经济学、金融学、市场营销学  
五、毕业学分基本要求、
学生必须修满本专业核心课程60学分（其中专业必修课48学分，专业限修课12学分），毕业实习与毕业论文15学分，成绩合格者，并完成规定的教学实践环节和通过本专业毕业论文答辩，符合《中华人民共和国学位条例》和《吉林大学双学位管理办法》规定者，可颁发管理学学士学位证书。
六、市场营销双学位教学计划及其进程表
附表：
市场营销双学位教学计划及其进程表

	课程类别
	课程性质
	课程代码
	课程名称
	学分
	学时
	学期及学分分配
	备注

	
	
	
	
	
	
	夏季学期
	秋季学期
	春季学期
	夏季学期
	秋季学期
	春季学期
	

	先
导
课
程
	必修课
	ab07193006-7
	高等数学Ⅰ—Ⅱ
	
	
	
	
	
	
	
	
	不计入总学分，可认定部分已修课程或通过自修获得学分

	
	
	ab07193012
	线性代数
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	ab07124376
	概率论与数理统计
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	ab08296001
	大学计算机基础
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	学
科
基
础
课
程
	必修课
	ab11124256
	组织行为学
	3
	48
	√
	
	
	
	
	
	

	
	
	ab11124294
	管理学原理
	3
	48
	√
	
	
	
	
	
	

	
	
	ab02124003
	微观经济学
	3
	48
	
	√
	
	
	
	
	

	
	
	ab11224004
	会计学
	3
	48
	
	√
	
	
	
	
	

	
	
	ab11124310
	人力资源管理
	3
	48
	
	√
	
	
	
	
	

	
	
	ab11124289
	运营管理
	3
	48
	
	√
	
	
	
	
	

	
	
	ab02124299
	经济统计学
	3
	48
	
	√
	
	
	
	
	

	
	
	ab11124292
	财务管理
	3
	48
	
	
	√
	
	
	
	

	
	
	ab02124293
	宏观经济学
	3
	48
	
	
	√
	
	
	
	

	
	
	ab02124249
	金融学
	3
	48
	
	
	√
	
	
	
	

	专
业
课
程
	必修课
	ab11124008
	市场营销学
	3
	48
	
	
	√
	
	
	
	

	
	
	ab11124093
	消费者行为学
	3
	48
	
	
	√
	
	
	
	

	
	
	ab11224095
	市场调研


	3
	48
	
	
	
	√
	
	
	

	
	
	ab11124327
	营销渠道管理
	3
	48
	
	
	
	√
	
	
	

	
	
	ab11124328
	广告学
	3
	48
	
	
	
	
	√
	
	

	
	
	ab11124332
	品牌管理
	3
	48
	
	
	
	
	√
	
	

	
	限选课
	ab11124291
	管理信息系统
	3
	48
	
	
	
	
	√
	
	要求学生限选12学分

	
	
	ab11224309
	战略管理
	3
	48
	
	
	
	
	√
	
	

	
	
	ab11224094
	商品流通概论
	3
	48
	
	
	
	
	√
	
	

	
	
	ab11124319
	管理研究方法
	3
	48
	
	
	
	
	
	√
	

	实践环节
	必修
	ab11424156
	毕业实习
	5
	8周
	
	
	
	
	
	√
	

	
	
	ab11424157
	毕业论文
	10
	15周
	
	
	
	
	
	√
	



